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Бриф / разработка логотипа и (или) фирменного стиля
	
Название, адрес и сайт компании
	

	Контактное лицо: ФИО, должность, телефон, e-mail. 
	


Логотип:
1. ИНФОРМАЦИЯ О КОМПАНИИ
	1.1. Полное название организации

	


	1.2. Описание основных продуктов/услуг

	

	


2. КОНКУРЕНТЫ
	2.1. Прямые конкуренты

Необходимо перечислить прямых конкурентов. По возможности опишите, что вам нравится в их логотипах, а что - нет.

	


3. ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ

	3.1. Описание целевой аудитории

На кого ориентирован логотип? Каковы социально-демографические характеристики (пол, возраст, доход, образование, стиль жизни) его целевой аудитории?

	


4. ИНФОРМАЦИЯ О ЗАДАЧЕ

	4.1. Для чего именно нужен логотип?

Для вашей компании, нового продукта, сервиса? 

	

	4.2. Есть ли старый логотип?

Если да, то, что в нем не устраивает, почему было принято решение о заказе нового?

	

	4.3. Чем ваш продукт, компания полезна потребителю?

Какие проблемы ЦА решаются, в чем заключается УТП?

	

	4.4. Является ли ваше предложение привычным для потребителя или, наоборот, инновационным? 

	

	4.5. Есть ли у вас фирменный стиль, от которого нужно отталкиваться?

Что он в себя включает и остались ли у вас исходники?

	


	4.6. Какие ограничения нужно учитывать при разработке логотипа?

Например, экономичность в производстве (чтобы реализация не предусматривала использование дорогой бумаги, вырубки, теснения).

	

	4.7. Какие логотипы известных компаний вам нравятся, какие - нет? И почему?

	


5. КОНКРЕТИКА О БУДУЩЕМ ЛОГОТИПЕ
	5.1. Нужны ли языковые версии логотипа?

Нужно ли, чтобы в логотипе было отражено название бренда? Если да, напишите название на нужных языках.

	

	5.2. Какой характер на ваш взгляд необходимо придать логотипу?

Официально-деловой, молодежный, романтичный, брутальный и т.д.

	

	5.3. Какие цвета предпочтительно использовать, а какие - нет?

Если есть строгие ограничения или требования - необходимо их обязательно указать.

	

	5.4. Есть ли у вас стилистические предпочтения?

Каллиграфия, этника, минимализм, абстракция, графичность, "детскость", смысловая многослойность, фотореалистичность и т.д. 

	

	5.5. Какие объекты или явления необходимо обязательно отобразить в логотипе?

	


6. ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ ИНФОРМАЦИЯ

	6.1. Любая полезная в работе над логотипом информация

	


Фирменный стиль:
1. ИНФОРМАЦИЯ О ЗАДАЧЕ
	1.1. Составляющие разработки фирменного стиля 
Что именно вам необходимо?

	( Логотип


( Фирменный шрифт (основной и вспомогательный)
( Стилистическая фактура (графические и имиджевые элементы)

( Фирменный блок (основные сочетания нескольких элементов фирменного стиля)

( Брэндбук


( Визитка

( Конверт
( Бланк делового письма
( Бланк факса
( Бланк электронного письма
( Презентация 

( Шаблон стиля для технико-коммерческой документации

( Плакат / листовка / флаер



( Типовая листовка рекламы продукции
( Мобильный выставочный стенд


( Оформление фирменного транспорта

( Модульная сетка (для рекламных объявлений)
( Типовая брошюра, буклет, каталог
( Бейдж (на одежду, офисный, выставочный)
( Наклейка (гор. и верт. макеты)
( Оформление спецодежды (жилет/бейсболка/куртка)

( Пригласительные билеты
( Календарь настольный

( Обложка компакт-диска
( Зажигалка

( Открытка

( Календарь настенный
( Папка-байндер
( Флаг (вымпел)

( Блокнот


( Еженедельник
( Блок-куб
( Пепельница 

( Ручка

( Карандаш
( Кружка


( Вывеска

( Другое (перечислить)


	1.2. Для чего именно нужен фирменный стиль?

Для вашей компании, нового продукта, сервиса и т.д.? 

	


	1.3. Есть ли у вас фирменный стиль, который вы хотите заменить?

Если да, то почему вы решили его сменить?

	

	1.4. Какие фирменные стили известных компаний вам нравятся, какие - нет? И почему?

	


2. ПОЖЕЛАНИЯ К ФИРМЕННОМУ СТИЛЮ
	2.1. Какой характер на ваш взгляд необходимо придать фирменному стилю?

Поставьте галочку или звездочку в каждом пункте по шкале от 1 до 5 

	Нижнее значение

1

2

3

4

5

Верхнее значение

лёгкость

*
серьёзность

классика

*
современность

сдержанность

*
яркость

экономичность

*
роскошь

простота

*
сложность



	2.2. Нужен ли вам брендбук?

Если да, все ли элементы стиля должны быть включены в него?

	


3. ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ ИНФОРМАЦИЯ

	3.1. Список дополнительных услуг, которые вам могут понадобиться:

	( Создание рекламных баннеров
( Брендирование страниц в соцсетях

( Фотосъемка (Портреты сотрудников/продукция/другое)

( Иллюстрации (Создание уникальных иллюстраций)

( Создание видеоролика

( Другое (вписать)


	3.2. Любая дополнительная, полезная по проекту информация:

	


Уважаемые клиенты! 

Если у вас возникнут затруднения  - высылайте что заполнили, далее мы с вами свяжемся и зададим уточняющие вопросы. Заполнение всех строк брифа необходимо, это поможет нам более тонко понять и исполнить Ваши требования. Заполнение брифа – это труд. Но это необходимо! 

Просьба выслать необходимые фотографии и рисунки, относящееся к данному брифу на нашу электронную почту: hello@dsmartin.ru
Внимание!  Техническую информацию для верстки упаковки/этикетки на всех необходимых языках, просим предоставить в текстовом редактируемом файле в формате Doc, Ai, Cdr.

Бриф составлен ________ 20____г.

Представитель Заказчика

Представитель Исполнителя 
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